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POLITICAS DE MARKETING | 4
INTERNACIONAL (UF1782)

Horas: Modalidad: Requisitos académicos:
90 h. Presencial Nivel 3
(Bachillerato)
¢QUE APRENDERAS?

Adaquiriras las habilidades necesarias para analizar y desarrollar estrategias de marketing fundamentales
para la expansion global de empresas. Sumérgete en un viaje de conocimiento sobre las complejidades
del marketing en entornos internacionales.

OBJETIVOS GENERALES

Capacitar a los participantes en el analisis integral de factores de marketing crucial para la expansién global
de empresas. Se exploran estrategias de producto, precios, comunicacion y distribucién en entornos
internacionales, preparandolos para disefiar estrategias efectivas de penetraciéon y crecimiento en
mercados extranjeros.

PROGRAMA FORMATIVO

1. Internacionalizacion de la empresa.

2. Politica de producto en el marketing internacional.

3. Politica de precio en el marketing internacional.

4. Politica de comunicacion de marketing internacional.
5. Politica de distribucion en el marketing internacional.

6. Herramientas informaticas para el célculo de valores y tendencias de mercado.

Area: Internacionalizacion y Comercio Exterior
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